Galeria Echo realizuje polityke
marketingu sportowego

Podpisanie umowy ze Swietokrzyskim Stowarzyszeniem Bilardowym to kolejna odstona
wspierania inicjatyw sportowych w Kielcach przez Galerie Echo. Oprécz sponsoringu
mitodzikéw druzyny VIVE TARGI KIELCE cenfrum handlowe redlizuje konsekwentnie polityke

marketingu sportowego

- Mamy $wiadomosé, e sukces spor-
towcdw w duzej mierze zaleiy od ich
talentu, zaangazowania, pracy tre-
nerdw ale w dzisiejszych czasach to
takze kwestia sprawnego marketingu
i odpowiedniego zaplecza finanso-
wego - komentuje Maciej Baraniski
z Galerii Echo. - Te kwestie swego czasu
doskonale wyrazit w stowach manager
Adama Malysza: ,,Dzisiaj wiele firm ma
juz te swiadomos¢, ze warto inwesto-
wac w marketing sportowy, warto byc

sponsorem, bo sport wyzwala radosd,
sukcesy napawa optymizmem, uczy
zdrowego wspotzawodnictwa. To wy-
pemia filozofie wielu firm, ktdre na
szkoleniach, integracjach wpajajg to
swoim wspdtpracownikom. Dilatego
tez sponsoring sportowy gdzied po-
srednio jest niezwykle edukacyjny (Cyt.
za: A. Mroziriski, Rozmowa z Johanne-
sem Gschwendtnerem, szefem firmy
Sportmanagment, managerem Adama
Matysza, Manager, luty 2011, 5. 24).
Podpisanie umowy z kieleckimi bilar-
dzistami zaowocowato przede wszyst-
kim dotaczeniem Galerii Echo do na-
zwy zespotu | Polskiej Ligi Bilardowej,
Otrzymata ona brzmienie NOSAN - GA-

LERIA ECHO KIELCE.
Logo obiektu zosta-

to umieszczone na
strojach zawodnikdw

Swietokrzyskiego
Stowvarzyszenia Bilar-
dowego, wystepuja-
cych w 1 i 1l Polskiej
Lidze Bilardowej. Za-
wodnicy jak i druzyna wystgpujg rocz
nie w blisko 100 zawodach zaréwno
w kraju jak i za granicg (Europa, Azja,
Ameryka).

Galeria Echo sponsoruje takze mio-
dzikdw '98 VIVE Targi Kielce. W ramach
wspotpracy zawodnicy otrzymali nowe
dresy ufundowane przez centrum.
Logo sponsora zostato takie umiesz-
czone na koszulkach mtodzikdw i be-
dzie tam widniato co najmniej przez
caty sezon sportowy 2011/2012.

- Sponsaring mtodzikéw 2otto-biato-nie-
bieskich jest kolejnym etapem szeroko
podjetej wspdtpracy z klubem, ktorg
staramy sie konsekwentnie realizowac.

Mamy swiadomosé, e sukces sportow-
cow w duzej mierze zalezy od ich talen-
tu, zaangazowania, pracy trenerdw ale
w dzisiejszych czasach to takie kwestia
sprawnego marketingu i odpowiednie-
go zaplecza finansowego - komentuje
Maciej Barariski z Galerii Echo.

- W naszym klubie piki recznej uczy
sie ponad dwustu dzieciakdw. Aby
ich umicjgtnosci rosty, muszg mied do
tego odpowiednie warunki. Staramy
sie dbac o nie jak najlepiej, ale wsparcie
podmiotéw zewnetrznych i ich poczu-
cie odpowiedzialnosci jest bardzo waz-
ne. Cieszymy sie, Ze kielecka Galeria
Echo po raz kolejny pokazuje, ze jest
odpowiedzialna i wspiera sport rodzin-
ny nie tylko wspdttworzac widowiska,
ktdre mozna ogladac catymi rodzinami,
ale rowniez doceniajgc zaangazowanie
najmtodszych — méwi Pawel Papaj z KS
Vive Targi Kielce.

6 Prezentacja Galerii Echo dostepna
na www.galeriehandlowe.pl
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